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Rolls-Royce
Informace pro média

ROLLS-ROYCE UKAZUJE NOVOU VIZUALNI IDENTITU ZNACKY

25. srpna 2020, Goodwood, West Sussex

Rolls-Royce ukazuje novou identitu znacky, kterou dale modernizuje

e Nova identita je dalsim krokem znacky Rolls-Royce na cesté od Cisté automobilového vyrobce
k poskytovateli luxusu — House of Luxury

e Novy vizudlni jazyk zaujme mladsi klientelu

e Zanovou identitou Rolls-Royce, ktera bude odhalena v zafi, stoji designova agentura

Pentagram

,Vezméte to nejlepsi, co existuje, a udélejte to jesté lepsim.”“ Od té doby, co tato slova vyslovil
spoluzakladatel znacky, sir Henry Royce, prosel Rolls-Royce evolu¢ni zménou od tvirce ,Nejlepsiho
automobilu na svété” az po predniho svétového poskytovatele prvotfidniho luxusu; my tomu fikame,
Ze jsme ,House of Luxury”. Vyrobky této spolecnosti jsou dnes povaZzovany za exemplarni priklady
dokonalého femeslného zpracovani, vytvorené z nejlepsich materidld a s mistrovskymi schopnostmi
svych tvircl, pficemz znacka jako takova a jeji prosluly symbol — soska Spirit of Ecstasy — se staly

ikonami toho nejlepsiho ve své oblasti. Rolls-Royce je tedy opravdovym synonymem luxusu.

Znacka Rolls-Royce prosla v poslednich letech vétsim poétem zmén, nez pamatuje jeji véhlasna
minulost. Portfolio voz(i Rolls-Royce se rozrostlo na pét modeld, pficemz kazdy z nich ma svaj viastni
jedinecny charakter, a témér kazdy automobil vyrobeny v sidle spolec¢nosti v Goodwoodu v hrabstvi
West Sussex vznikl na zakazku v rdmci programu Bespoke, ktery je pfizplUsobi poZzadavk({m na Zivotni
styl rozmanitych narocnych zakazniki. Predstaveni série Black Badge, alter ega znacky, splnilo

pozadavky podskupiny téchto klient( a prineslo odpovéd na jejich poZzadavky po vyhranénéjsim
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provedeni automobill Rolls-Royce. Takovém, které v sobé nese energickou a dominantni osobnost.

S takovou volbou neni divu, Ze primérny vék klientely znacky se vyrazné snizil — na pouhych 43 let.

Jak se tedy ma znacka svym vizualnim stylem prezentovat, jak smérfovat do moderni budoucnosti

soucasné zlstat vérna svému odkazu?

Torsten Miiller-Otvés, vykonny feditel Rolls-Royce, k tomu Fekl: ,Se zvy3uijici se digitalizaci znacky
nastava ten pravy okamzik, aby vizudlni jazyk spolecnosti odrazel nase postaveni coby predni svétové
luxusni znacky. Vydali jsme se na fascinujici cestu modernizace identity nasi znacky s cilem reflektovat
zmény v nasem modelovém portfoliu, ve sloZzeni skupiny nasich klientd, jejich Zivotnim stylu a luxusnim

v veesr g

svété, v némz Ziji.

Znacka Rolls-Royce jmenovala Marianu Willerovou, partnera Pentagramu, multidisciplinarniho
designového studia, které je v ramci svého oboru vysoce uznavané, aby vytvorila novou identitu
znacky, jez dokaze presahnout zakonitosti fungovani znacky jakozto vyrobce ,,Nejlepsiho automobilu
na svété” a pojmout impozantnost znacky a jeji postaveni jakozto skute¢ného svétového poskytovatele
luxusu — House of Luxury. Identita byla navrZena tak, aby zaujala novou skupinu klientt a vse, co

predstavuji, a to jak digitalné, tak fyzicky.

Studio Pentagram se pustilo do dikladného zkoumani znacky Rolls-Royce, véetné jejich novych
i starych vyrobk, jejiho designového étosu, designérll, predmétd, které jsou pro ni posvatné,
a jedinecného vztahu, ktery si udrzuje se svymi zakazniky. Stravili ¢as ve vyrobé a snafZili se pochopit

podstatu programu Bespoke a jeho dllezitost pro vznik soucasné podoby znacky Rolls-Royce.

Marina Willerova uvedla: ,Zahy se ukazalo, Ze znacka Rolls-Royce se postupné promeénila
z automobilového vyrobce v prominentniho hrace ve svété luxusu. Pro nds bylo zasadni zajistit, aby
nova identita znacky v sobé tento posun odrazela. Museli jsme Rolls-Royce predstavit pokrokovym,

svézim a odpovidajicim zplsobem, oslovujicim nové publikum, ktery vSak soucasné cti vérné klienty

znacky.

Willerova byla schopna uchopit zménu vizualni podoby znacky ze zcela nové perspektivy. ,,Nepochazim

z automobilového prostredi. Tato vyhoda mi poskytla pfilezitost pohlizet na znacku Rolls-Royce jako na
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vyrobce luxusnich produktd. Mym cilem bylo posilit luxusnost znacky Rolls-Royce a zaroven ji

nabidnout moznosti, jak vizualné oslovit mladsi a stale rozmanitéjsi zakazniky,” dodala.

Spirit of Ecstasy
Soska Spirit of Ecstasy je okamzité rozpoznatelnou, moderni ikonou britského luxusu. Od roku 1911
zdobi pfid automobill Rolls-Royce a dodnes zUstava jednim ze svétové nejznaméjsich symbold,

ztélesnujicich krasu, luxus, styl a dokonalost.

Soska Spirit of Ecstasy nyni v ramci identity znacky nabude vétsiho vyznamu. Zatimco soska, ktera
v tiché ladnosti vede kazdy automobil, zistava nezménéna, pouzivani této tajemné figurky se vyvinulo

do podoby ilustrace — takové, ktera se neztrati v dnesnim virtualnim svété.

Pavodni figurku navrhl a zhmotnil britsky umélec Charles Sykes. Na pocest této historické udalosti byl
Chris Mitchell, predni ilustrator ikon znacky a jeji identity, studiem Pantagram povéren, aby navrhl
destilovanou podobu ikonické sosky. Chris, ktery se Uzce drZzel sméru studia Pentagram a vychazel

z tiché sily a vadci povahy sosky, vénoval velkou pozornost jejim proporcim, které skryvaiji silu

a energii, diky niz ji nelze povaZovat kiehkou ¢i pokornou. Je-li vyobrazena ve dvourozmérné podobé,

jeji smér se zménil zleva doprava, sméle Celici budoucnosti a odrazejici znacku samotnou.

Marina Willerova rekla: ,,Poufziti Spirit of Esctasy je symbolem posunu vyznéni znacky z
automobilového kontextu smérem k lifestylovému. Tato soska pfedstavuje ve svété luxusu prestizni
kvalitu. Jejim pouzitim jako stfedobodu vizualniho jazyka muze byt soska Spirit of Ecstasy

interpretovana jako muza celé znacky, a nejen automobill jako takovych.”

Barvy

Pti vybéru palety barev pro novou identitu znacky se designérsky tym Pentagramu zpocatku zaméfil na
produkty spolecnosti. Texturné syté hnédé odstiny dfeva a grafitové zbarvena technicka vlakna
doplnovaly pestrou skalu kzi Rolls-Royce. Ackoli vérné svému remesinému plvodu, hnédé a bridlicové
odstiny svazovaly identitu znacky s minulosti. Cilem bylo najit expresivnéjsi, luxusné;jsi paletu barev,

takovou, kterd se bude libit pokrokové smyslejicim Zenskym i muzskym klientam.

Studio Pentagram zaujaly fialové barvy, zejména ty s hlubokym a impozantnim odstinem. V pfirodé se

vzacné vyskytujici fialova barva s kofeny v mytologii, uméni, zboZnosti a kralovské majestatnosti vidy
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predstavovala bohatstvi a moc. Barva s nazvem Purple Spirit, odkazujici na sosku Spirit of Ecstasy, bude

razit cestu budoucimu pojeti luxusu tim, Ze se stane unikatni barvou znacky Rolls-Royce.

Tuto barvu doplni metalicka barva Rose Gold. Tento elegantni a moderni odstin bude vyhrazen pro
dlouhodobé trvanlivé predméty. Kromé téchto hlavnich barevnych tdnl bude pouzita také pestiejsi

paleta vyraznych barev.

Sami Coultas, designér oddéleni Bespoke Colour and Trim, fekl: ,,Barva Purple Spirit ma hluboky a silny
ton. Je to barva modernosti, ktera evokuje konotace temné a majestatni noci. Ma energii vyvolavajici
emoce s myslenkami na silu a touhu — tén, ktery je vhodny pro fascinujici velikost. Tuto barvu doplni

kontrastni odstin Rose Gold, ktery doda tisténym materialiim znacky eleganci a plvab.”

Cerné pojeti, které je typické pro automobily z kolekce Rolls-Royce Black Badge, nyni naru$i mnozstvi
barev, reflektujici specifikaci kazdého vozu pf¥i jeho predstaveni, coz ilustruje odvaznou povahu jejich

jedinecné charakteru.

Logotyp/znak

Logotyp znacky je nad¢asovym vyrazem skutecného luxusu. Logo predstavujici po¢atecni pismena
zakladatel(l znacky, pantl Rollse a Royce, je po celém svété znamé jako symbol technické dokonalosti
a maximalniho lidského Usili. Neni proto Zzadnym prekvapenim, Ze tento slavny signifiant z(stava

v nezménéné podobé.

Svoji puvodni podobu si zachoval také monogram, ktery ale zaroven nahrazuje znak v ramecku.
Soucasné byl napis ,,Rolls-Royce Motor Cars“ nad vchodovymi dvefmi znacky shledan pro postaveni

znacky jakoZto poskytovatele luxusu pfilis korporativni a nereprezentativni.

Zastupci studia Pentagram v archivech znacky z 30. let minulého stoleti objevili specialni typografii
a jako zaklad nového napisu pouzili styl art deco, odpovidajici moderni znacce Rolls-Royce. Spojeni
»Motor Cars” je kratsi, pficemz ddraz byl kladen na spojeni Rolls-Royce, jelikoZ toto jméno ma nyni

v

vyrazné Sirsi vliv také mimo automobilovy priimysl. Napis je tak vzhledové mnohem uhlazenéjsi

a ztélesnuje tichou silu soucasnych automobill znacky Rolls-Royce.
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Pismo

Pti hledani toho spravného pisma, které ztélesnuje luxus, aniz by bylo zjevné ozdobné, prozkoumal
designovy tym Pentagramu mnoho typu. Véfili, Ze pismo musi také zobrazovat souvislost s bohatou
historii. Zvolené pismo Riviera Nights pochazi ze stejné rodiny jako pismo Gil Sans Alt, které znacka

pouzivala drive. Nicméné néktera pismena ma dodatecné upravena a jemné zkosena.

Spirit of Ecstasy Expression
Bylo vytvoreno zcela nové vizualni provedeni Spirit of Ecstasy, které dostalo nazev Spirit of Ecstasy
Expression. Ono ,,Expression”, jeZ tvofi tésné vedle sebe poskladané jemné linky, svym éterickym,

avsak technickym nadechem pfinasi do nové identity znacky auru dokonalosti.

,Expression” se podoba hedvabné tkaniné a prejima fluidni podobu, a svou povahou je univerzalni.
Pentagram vyvinul inovativni digitalni nastroj vyuzivajici kodovani, ktery umozniuje poufZiti téchto linek
na jakémkoli povrchu, od projekce pres vysivani Ci tisk aZ po gravirovani. Grafiku , Expression” Ize najit
jak ve fyzické podobé v provozovnach znacky po celém svété, tak v digitalni podobé, je jednoticim
prvkem portfolia znacky. Tenké linky tvofici jeden celek se stanou vyraznym a zietelnym prvkem

vizualniho jazyka znacky a klicovym predstavitelem pfistupu ,House of Luxury”.

MUSE — umélecky program Rolls-Royce

Predchozim ukolem Mariny Willerové v rdmci znacky Rolls-Royce bylo navrhnout identitu nové vize
uméleckého programu Rolls-Royce. Program Muse byl znovu spustén v roce 2019 a sklada se ze dvou
novych dvouletych iniciativ, Dream Commission a Spirit of Ecstasy Challenge. Willerova a jeji tym
vytvorily osobitou identitu, kterd zachycuje zavazek programu k umeéni pohyblivych obrazk( a zaroven

je spojuje se znackou prostrednictvim adaptace linek ,,Expression®.

Kontakt

David Haidinger, Corporate Communications Manager, BMW Czech Republic
Telefon: +420 739 601 171; e-mail: david.haidinger@bmwgroup.com

BMW PressClub CZ: www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/cz/startpage.htm

Internet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https://www.facebook.com/BMW.Ceska.Republika

BMW Group
BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych

automobilll a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych financnich produktl a sluzeb
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mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody v 15 zemich
a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2019 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice neZ 2,5 milionu osobnich vozl a vice
nez 175 000 motocyklQ. Zisk pred zdanénim ve financnim roce 2019 Cinil 7,118 miliardy Euro, pfijmy
dosahly 104,210 miliardy Euro. K 31. prosinci 2019 pracovalo pro BMW Group 133 778 zaméstnancl.
Uspéchy spoleénosti BMW Group se vidy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely hodnotovy
a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu prostredi odpovédné
produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdroja. To vSe je pevnou soucasti celkového pristupu.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.omwgroup.com
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